PEDOMAN PERKULIAHAN

PROGRAM STRATA 1 (S1) PERIKLANAN

STIKOM ITKP The School of Advertising

Mata Kuliah

:  Komunikasi Massa

Semester

:  3 (Tiga)

Bobot SKS

:  2 SKS

I.    Manfaat Mata Kuliah :

Mata kuliah ini akan memberikan pemahaman pada mahasiswa. Berupa  pengertian dan ruang lingkup komunikasi massa, jenis perkembangan komunikasi massa sebagai suatu bidang studi, macam-macam paradigma dan teori komunikasi massa, kekuatan dan kelemahan masing-masing paradigma dan teori komunikasi massa, 

II.   Deskripsi Mata Kuliah :

Dalam mata kuliah ini akan dibahas pengertian dan ruang lingkup komunikasi massa, jenis perkembangan komunikasi massa sebagai suatu bidang studi, macam-macam paradigma dan teori komunikasi massa, kekuatan dan kelemahan masing-masing paradigma dan teori komunikasi massa, berbagai masalah komunikasi massa, hubungan bidang studi komunikasi massa dengan praktik dan periklanan.




III. Tujuan Pembelajaran :

Setelah menyelesaikan mata kuliah ini, mahasiswa diharapkan mampu:

1. Menguasai pengertian dan ruang lingkup komunikasi massa
2. Memahami jenis perkembangan komunikasi massa sebagai suatu bidang studi, macam-macam para digma dan teori komunikasi massa

3. Mengaplikasikannya berbagai masalah komunikasi massa, hubungan bidang studi komunikasi massa dengan praktik dan periklanan.

DAFTAR PUSTAKA
1. Burhan Bungin, Sosiologi Komunikasi, Kencana Prenada, Jakarta, 2008
2. Dennis McQuail, Teori Komunikasi Massa, Suatu Pengantar, Edisi Kedua, Jakarta, Penerbit Erlangga, 1994
3. Nuruddin,Pengantar Komunikasi Massa, PT. Raja Grafindo, Jakarta, 2007
4. Siti Karlinah, dkk, Komunikasi Massa, Penerbit Universitas Terbuka, Jakarta, 2007 


IV.  Pokok Bahasan

Agar mencapai tujuan pembelajaran dalam mata kuliah ini, maka pokok bahasan yang akan disampaikan adalah:
	TEMU
	POKOK BAHASAN
	METODE KULIAH/ EVALUASI 

	I

II

III

IV

V

VI

VII

VIII
IX
X
XI
XII
XIII
XIV
XV

	Pendahuluan
· Pengertian Komunikasi Massa
· Ruang Lingkup 
· Ciri-ciri Komunikasi Massa
· Alasan Mempelajari Komunikasi Massa
Asal-Usul Komunikasi Massa 
· Zaman Tanda dan Isyarat
· Zaman Bahasa Lisan
· Zaman Tulisan

· Zaman Cetak

· Zaman Komunikasi Massa
Fungsi-Fungsi Komunikasi Massa 
· Informasi          - Persuasi
· Hiburan            - Transmisi Budaya
· Persuasi           - Mendorong Kohesi Sosial
Elemen-Elemen Komunikasi Massa
· Komunikator         - Gangguan
· Isi                         - Gatekeeper
· Audience              - Pengatur
· Umpan Balik         - Filter
Model-Model Komunikasi Massa
-     Feed Back
-     Jenis Feed back

-     Masyarakat Massa

-     Kontrol Sosial Media Massa

Teori-Teori Komunikasi Massa
-    Teori Normatif
-    Toeri Pers

-    Teori Penampilan Media

  
Efek-Efek Komunikasi Massa
· Pola Komunikasi
· Pola Komunikasi Timbal Balik

· Contoh Iklan

Ujian Tengah Semester (UTS) 

Etika Komunikasi Massa

Komunikasi dan Media Massa
- 

Komunikasi dan Media Massa (lanjutan)
- 
Komunikasi dan Media Massa (lanjutan)

Media Massa Sebagai Institusi
Media Massa Sebagai Agen Sosialisasi
- Teori Belajar Sosial
Ujian Akhir Semester (UAS)
	Presentasi, Diskusi
Tanya jawab
Presentasi, Diskusi
Tanya jawab
Presentasi, Diskusi,
Tanya jawab
Presentasi, Diskusi
Tanya jawab
Presentasi, Diskusi,Tanya jawab
Presentasi, Diskusi

Tanya jawab
Presentasi, Diskusi

Tanya jawab
(Tugas I/Individu)

Tutup Buku

Presentasi, Diskusi

Tanya jawab
Presentasi, Diskusi

Tanya jawab
Presentasi, Diskusi

Tanya jawab

Presentasi, Diskusi

Tanya jawab

Presentasi, Diskusi

Tanya jawab

Presentasi, Diskusi

Tanya jawab

Open Book/ Referensi
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